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La prima agenzia italiana
di pubblicita finanziaria, con oltre
120 clienti all'attivo, festeggia i
primi 90 anni di successi con una
campagna dello Studio Grafico
Maurizio Milani sulle principali
testate di informazione ed
economico — finanziarie

na storia lunga 90 anni quella di Co-
U lombi C&E, la prima agenzia italiana

di pubblicita finanziaria, fondata da
Piero Colombi nel lontano 1933 con il nome
di S.AS.I.P, acronimo di Societa Anonima Ser-
vizi Informazioni e Pubblicita ed oggi gesti-
ta da Emanuele Colombi. Una storia costel-
lata di successi e di scelte imprenditoriali che
attraversa tre generazioni, quella del nonno
Piero Colombi, dei figli Carlo ed Enrico e di
Emanuele, figlio di Carlo. Nel lontano 1933
la S.AAS.IP e stata la prima societa ad occu-
parsi dei servizi di comunicazione per il mon-
do della Borsa e della Finanza, accrescendo
la propria importanza e rilevanza sul mercato,
contribuendo dal 1946 alla nascita della pre-
stigiosa testata giornalistica dell'allora 24 Ore.
Nel 1960, in seguito alla prematura scom-
parsa di Piero Colombi, i figli Carlo ed Enrico
prendono poi le redini della societa e amplia-
no ulteriormente la tipologia di servizi offerti,
mentre nel 1986 decidono di cedere il ramo
d'azienda ‘edizioni, studi e servizi di Borsa e Fi-
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Mercato Colombi C&E festeggia
90 anni e chiude il 2022 a circa
1 milione di euro di fatturato e un
gestito di 4,2, a +17% sul 2021

nanza per i giornali’a Databank. £ di quegli
anni la grande rivoluzione: un nuovo nome
Colombi C&E e lo sviluppo ancor pili vertica-
le dellattivita di agenzia di pubblicita e co-
municazione finanziaria, branch che tuttora
caratterizza il business dell'agenzia che si oc-
cupa di offrire, alle pit importanti aziende ita-
liane quotate e non, un'ampia gamma di ser-
vizi di pubblicita finanziaria e che € in grado
di progettare e sviluppare campagne istitu-
zionali e di prodotto pensate ad hoc. Colom-
bi ha chiuso il 2022 a 1 milione circa di fattu-
rato e un gestito di 4,2, pari al +17% sul 2021

Il commento

"Quest'anno ricorre il 90° anniversario del-
la fondazione della nostra agenzia - afferma
Emanuele Colombi, Owner di Colombi C&E
- sono molto emozionato e orgoglioso di co-
municare che abbiamo pensato di celebrare
questo importante traguardo, che accompa-
gna la storia e la vita di tre generazioni, attra-
verso una campagna di comunicazione, in cui
si evidenziano le principali tappe del nostro

Emanuele
Colombi

percorso di crescita e affermazione sul mer-
cato. Un percorso fatto di scelte, momenti dif-
ficili, ma anche di grandi successi, che ci ha
portato fino a qui, a creare un network di con-
sulenza per lo sviluppo di strategie di comu-
nicazione integrata e che ci auguriamo pos-
sa continuare a crescere nel prossimo futuro”
La campagna di celebrazione che evidenzia in
modo impattante i 90 anni & firmata dallo Stu-
dio Grafico Maurizio Milani e partira dalla fine
di maggio 2023 sulle principali testate di infor-
mazione ed economico - finanziarie italiane.
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[OColombi C&E: celebra 90 anni di storia

MILANO (MF-NW)--Una storia lunga 90 anni quella di Colombi C&E, la prima agenzia italiana di pubblicita’ finanziaria, fondata da
Piero Colombi nel lontano 1933 con il nome di Sasip, acronime di Societa’ Anonima Servizi Informazioni e Pubblicita' ed oggi gestita
da Emanuele Colombi. Nel 1933, ricorda una nota, la Sasip. e stata la prima societa’ a occuparsi dei servizi di comunicazione per il
mondo della Borsa e della finanza, accrescendo la propria importanza e rilevanza sul mercato, contribuendo dal 1946 alla nascita
della prestigiosa testata giornalistica dell'allora 24 Ore. Nel 1960, in seguito alla prematura scomparsa di Piero Colombi, i figli Carlo
ed Enrico prendono poi le redini della societa’ e ampliano ulteriormente la tipologia di servizi offerti, mentre nel 1986 decidono di
cedere il ramo d'azienda 'edizioni, studi e servizi di Borsa e Finanza per i giornali' a Databank. E di quegli anni la grande rivoluzione:
un nuovo nome Colombi C&E e lo sviluppo ancor piu' verticale dell'attivita' di agenzia di pubblicita' e comunicazione finanziaria,
branch che tuttora caratterizza il business dell'agenzia che si occupa di offrire, alle piu’ importanti aziende italiane quotate e non,
un'ampia gamma di servizi di pubblicita’ finanziaria e che ' in grado di progettare e sviluppare campagne istituzionali e di prodotto
pensate ad hoc. "Quest'anno ricorre il 90° anniversario della fondazione della nostra agenzia”, afferma Emanuele Colombi, owner di
Colombi C&E. "Sono molto emozionato e orgoglioso di comunicare che abbiamo pensato di celebrare questo importante traguardo,
che accompagna la storia e la vita di tre generazioni, attraverso una campagna di comunicazione, in cui si evidenziano le principali
tappe del nostro percorso di crescita e affermazione sul mercato. Un percorso fatto di scelte, momenti difficili, ma anche di grandi
successi, che ci ha portato fino a qui, a creare un network di consulenza per lo sviluppo di strategie di comunicazione integrata e
che ci auguriamo possa continuare a crescere nel prossimo futuro”. La campagna di celebrazione che evidenzia in modo impattante
i 90 anni €' firmata dal rinomato Studio Grafico Maurizio Milani e partira’ dalla fine di maggio 2023 sulle principali testate di

informazione ed economico - finanziarie italiane. com/fus (fine) MF NEWSWIRES (redazione@mfnewswires.it)
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La prima agenzia italiana di pubblicita
finanziaria, CS Colombi C&E, celebra i
primi 90 anni di storia con una
campagna di comunicazione
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COLOMBI C&E: CELEBRA 90 ANNI DI STORIA

-Una storia lunga 90 anni quella di Colombi C&E, la prima agenzia
italiana di pubblicita' finanziaria, fondata da Piero Colombi nel lontano 1933 con il
nome di Sasip, acronimo di Societa' Anonima Servizi Informazioni e Pubblicita' ed oggi
gestita da Emanuele Colombi. Nel 1933, ricorda una nota, la Sasip. &' stata la prima
societa' a occuparsi dei servizi di comunicazione per il mondo della Borsa e della
finanza, accrescendo la propria importanza e rilevanza sul mercato, contribuendo dal
1946 alla nascita della prestigiosa testata giornalistica dell'allora 24 Ore. Nel 1960, in
seguito alla prematura scomparsa di Piero Colombi, i figli Carlo ed Enrico prendono poi
le redini della societa' e ampliano ulteriormente la tipologia di servizi offerti, mentre nel
1986 decidono di cedere il ramo d'azienda 'edizioni, studi e servizi di Borsa e Finanza
per i giornali' a Databank. di quegli anni la grande rivoluzione: un nuovo nome Colombi
C&E e lo sviluppo ancor piu' verticale dell'attivita' di agenzia di pubblicita’ e
comunicazione finanziaria, branch che tuttora caratterizza il business dell'agenzia che
si occupa di offrire, alle piu' importanti aziende italiane guotate e non, un‘ampia gamma
di servizi di pubblicita’ finanziaria e che e' in grado di progettare e sviluppare
campagne istituzionali e di prodotto pensate ad hoc. "Quest'anno ricorre il 90
anniversario della fondazione della nostra agenzia", afferma Emanuele Colombi, owner
di Colombi C&E. "Sono molto emozionato e orgoglioso di comunicare che abbiamo
pensato di celebrare questo importante traguardo, che accompagna la storia e la_vita
di tre generazioni, attraverso una campagna di comunicazione, in cui si evidenziano le
principali tappe del nostro percorso di crescita e affermazione sul mercato. Un percorso
fatto di scelte, momenti difficili, ma anche di grandi successi, che ci ha portato fino a
qui, a creare un network di consulenza per lo sviluppo di strategie di comunicazione
integrata e che ci auguriamo possa continuare a crescere nel prossimo futuro”. La
campagna di celebrazione che evidenzia in modo impattante i 90 anni ' firmata dal
rinomato Studio Grafico Maurizio Milani e partira’ dalla fine di maggio 2023 sulle
principali testate di informazione ed economico -
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Colombi C&E celebra i primi 20 anni di storia

Una storia lunga 90 anni quella di Colombi C&E, la prima
agenzia italiana di pubblicita finanziaria, fondata da Piero
Colombi nel lontano 1933 con il nome di S.A.S.I.P., acronimo
di Societa Anonima Servizi Informazioni e Pubblicita ed oggi
gestita da Emanuele Colombi. Una storia costellata di
successi e di scelte imprenditoriali che attraversa tre
generazioni, quella del nonno Piero Colombi, dei figli Carlo ed

Enrico e di Emanuele, figlio di Carlo. Nel lontano 1933 la

S.A.S.LP. é stata la prima societa ad occuparsi dei servizi di
comunicazione per il mondo della Borsa e della Finanza,
accrescendo la propria importanza e rilevanza sul mercato, contribuendo dal 1946 alla nascita della prestigiosa testata
giornalistica dell'allora 24 Ore. Nel 1960, in seguito alla prematura scomparsa di Piero Colombi, i figli Carlo ed Enrico
prendono poi le redini della societa e ampliano ulteriormente la tipologia di servizi offerti, mentre nel 1986 decidono di

cedere il ramo d'azienda ‘edizioni, studi e servizi di Borsa e Finanza per i giornali’ a Databank.

E di quegli anni la grande rivoluzione: un nuovo nome Colombi C&E e lo sviluppo ancor piti verticale dell‘attivita di agenzia
di pubblicita e comunicazione finanziaria, branch che tutt'ora caratterizza il business dell'agenzia che si occupa di offrire,
alle piu importanti aziende italiane quotate e non, un‘ampia gamma di servizi di pubblicita finanziaria e che & in grado di

progettare e sviluppare campagne istituzionali e di prodotto pensate ad hoc.

‘Questanno ricorre il 90° anniversario della fondazione della nostra agenzia - afferma Emanuele Colombi, Owner di
Colombi C&E - sono molto emozionato e orgoglioso di comunicare che abbiamo pensato di celebrare questo importante
traguardo, che accompagna la storia e la vita di tre generazioni, attraverso una campagna di comunicazione, in cui si
evidenziano le principali tappe del nostro percorso di crescita e affermazione sul mercato. Un percorso fatto di scelte,
momenti difficili, ma anche di grandi successi, che ci ha portato fino a qui, a creare un network di consulenza per lo

sviluppo di strategie di comunicazione integrata e che ci auguriamo possa continuare a crescere nel prossimo futuro’.

La campagna di celebrazione che evidenzia in modo impattante i 90 anni é firmata dal rinomato Studio Grafico Maurizio

Milani e partira dalla fine di maggio 2023 sulle principali testate di informazione ed economico - finanziarie italiane.
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Programmidiloyalty perevitare promozioni dimassa e arginare il persistente caro-prezzi

La gdo giura fedelta ai clienti

Gli sconti soddisfano poco: chinevuole di pin,

DIMARCO A. CAPISANI

e insegne della distri-

buzione moderna vedo-

no a breve un ritorno

delle promozioni ma te-
mono siano ormai un’arma
spuntata dopo due anni d'infla-
zione: ecco perché si pensa a
rendere gli sconti pitt mirati e
diversificati  inquadrandoli
nei programmi fedelta, quelli
tradizionalmente legati alle
carte loyalty personalizzate.
Delresto, le stime Istat indica-
1o un tasso d'inflazione torna-
to a maggio sui livelli di mar-
z0, dopo Paumento di aprile,
senza certezze di raffredda-
mento (seppur
linflazione ac-
quisita sia per
ora circa 3 punti
sotto quella re-
cord del 2022),
come sottolinea-
toieri da Confim-
prese. Quindi, il
mondo dei super-
mercati si do-
manda se potra
sostenere a lun-
go, nuovamente,
Ia pressione del-
le  promozioni
sui propri margi-
ni. Oggi, invece,
bisogna porsi un nuovo obietti-
vo: «sostenere non solo i volu-

(3

Cristina Ziliani

mi ma anche e soprattutto la
qualita dei consumi, costruen-
do un’architettura di prodotti
e servizi grazie ai programmi
fedelta», spiega a ItaliaOggi
Francesco Fiorese, partner
e managing director Italy del-
la societa internazionale di
consulenza Simon-Kucher &
Partners. «Si puo ragionare
per esempio su un modello di
subscription che garantisca
una nuova serie di prodotti e
servizi, come un numero pre-
fissato di consegne a domicilio
aun prezzo dato oppure come i
cuns]gh per acquisti aggiunti-
vi, magari scontati, per prova-
re differenti categorjc merceo-
logiche. Diba-
se occorre in-
dividuare le
specifiche esi-
genze dei
clienti e da li
avvicinarsial-
leloro occasio-
ni di consu-
mo».  Tanto
piil, conferma
Cristina Zi-
liani, docente
di marketing
all'Universita
di Parma e di-
rettrice scien-
tifica dell'Os-
servatorio Fedelta dell’ate-
neo, che «sotto il cappello della

loyalty si puo parlare anche di
convenienza ma senza perde-
redi vistaifinidi conoscenza e
fidelizzazione dei consumato-
ri, per esempio guardando a
chi compra perlop]u referenze
di primo p;

card e hanno visto salire al
75% la penetrazione degli
iscritti. A proposito di diversifi-
cazione della spesa, poi, i121%
dei clienti transalpini di Carre-
four sceglie il consiglio alterna-
tivo dell’algoritmo schiaccian-
do online Iapposito bottone
«anti-inflazione», pur di trova-
re soluzioni di consumo meno
costose.

. AN t .
chi piu alti
esistono diversi tipi di fideliz-
zazione su cui puntare, spo-
standosi da quelli che suggeri-
scono articoli simili a quelli
scelti abitualmente dal consu-
matore fino a quelli con una se-
lezione curata dal distributo-
re o dal produttore. Coi consi-
gli per gli acquisti, in particola-
re, si pud spaziare non solo
nell’alimentare ma anche nel-
lacura della persona enell'ab-
biso-

Chele promozioni non sod-

ndereil cliente». Pe-

disfino mai appienoi clien-
ti, almeno per come sono state
finora, emerge anche da unari-
cercadiSi Kucher & Part-

raltro sottoil cappelloloyalty,
ci pud essere spazio pure per il

co-branding, inteso non come

ners, anticipata da ItaliaOg-
gi: il 71% domanda sconti pit
elevati, il 67% sconti piu pro-
fondi lungo I'assortimento e il
64% periodi di promozione al-
lungata. Subito dopo, perd, ¢'&
un50% che desidera program-

prattutto a loro gli sconti su
questi prodotti, preferendo in-
vece formule come il 3x2 per al-
tre fasce di clientela. In sinte-
si, le promozioni di massa re-
steranno sempre ma, usando i
dati e segmentando il pubblico
delle insegne, si pud calibrare
meglio la portata degli sconti
ed evitare, tral’altro, canniba-
lizzazioni tra prodotti».

In Francia, peraltro, i su-
permercati Leclerc offrono gia
sconti ai soli titolari della loro

mi fedelta con condizioni spe-
ciali e offerte. «Diciamo che in
Italia quasi tutte le insegne
fanno promozioni mentre in
Germania si fanno pit promo-
zioni ma concentrate presso al-
cuni gruppi e in Gran Breta-
gnasi predilige un mix di scon-
tie piani fedelta. Il rischio nel-
la Penisola, quindi, & che la
loyalty abbia meno presa, sen-
za dimenticare che spesso si
tratta di programmi con un
iter complicato di adesione»,
prosegue Fiorese. «Eppure,

comunicazione congiunta di
una o pit referenze, bensi co-
me co-creazione di un prodot-
to o come l'abbinamento di
due prodotti complementari,
sempre secondo il partner e
managing director Italy di Si-
mon-Kucher & Partners.

La sfida anti-rincari rimane:
«soprattutto nei periodi d’in-
flazione 'analisi del consuma-
tore dev'essere piu puntuale»,
chiosa Ziliani. «E questo & pos-
sibile solamente usando le in-
formazioni raccolte dalle profi-
lazioni loyalty, un’alternativa
a spendere molte risorse nelle
promozioni di massa, forse piit
visibili agli occhi del grande
pubblico ma anche leve effetti-
vamente piu spuntate».

© Rip

Video-ricette di un minuto
ma anche formazioni
scientifiche di agronomi e
nutrizionisti, oltre a tradi-
zioni, contaminazioni e ten-
denze della pasta made in
Italy: tutto si ritrova sulle
confezioni de La Molisana
grazie ai Qr code inseriti
sui nuovi packaging. Ogni
formato, nel dettaglio, ha
contenuti differenti e ag-
gmomatl mentre ll Qr code
sid

La Molisana, le confezioni
parlano ai consumatori

zascaricare nessunaapp.
Confezioni e pure prodot-
ti nuovi dopo che il brand

Ricett tifici
disponibili via Qr code

del gruppo Ferro ha presentato sia la pasta con fan

el

na di lupini, prod ad elevato

ericco di fibre, sia accordo in esclusiva con 2 Pazien-
da nord-americana Brami (di cui ha acquisito il 15%
Gt itale) per hemed

——© Riprodusione riservate— B

mo di Societa Anonima Servizi
Informazioni e Pubblicita), lan-
cia la sua «campagna di comu-
nicazione, in cui si evidenziano
le principali tappe del nostro
percorso di crescita e afferma-
zione sul mercato» afferma
Emanuele Colombi, owner
di Colombi C&E. «Un percorso
fatto di scelte, momenti diffici-
1i, ma anche di grandi successi,
che ci ha portato fino a qui, a
creare un network di consulen-
za per lo sviluppo di strategie
di comunicazione integrata e

colare, sono 120 i clienti

che ci auguriamo possa continuare a cre-
scere nel prossimo futuro». Oggi, in parti-
all’attivo
dell’agenzia che ha scelto lo Studio Grafico
Maurizio Milani per firmare la campagna
dell’anniversario, pianificata sulle princi-

Colombi C&E, campagna peri 90 anni

Colombi C&E compie 90 anni. Per 'occa-
sione, la prima agenzia italiana di pubbli-
cita finanziaria, fondata da Piero Colombi
nel 1933 con il nome di S.A.S.LP. (acroni-

Emanuele Colombi

pali testate di informazione ed economi-

co-finanziarie italiane.
S.A.S.IP.estatalaprimasocietaaoccu-

parsi dei servizi di comunicazione per il

dell’agenzia, arrivando a offrire alle azien-
de quotate e non una gamma di servizi di
pubblicita finanziaria, senza escludere la
progettazione e lo sviluppo di campagne
istituzionali e di prodotto.

mondo della Borsa e della fi-
nanza. Nel 1960, in seguito al-
la prematura scomparsa di Pie-
ro Colombi, i figli Carlo ed Enri-

co hanno preso le redini della
societa e hanno ampliato ulte-
riormente la tipologia di servi-
zi offerti mentre, successiva-
mente, nel 1986, & stato ceduto
a Databank il ramo d’azienda
«edizioni, studi e servizi di Bor-
sa e Finanza per i giornali». Ed
& proprio di quegli anni la scel-
ta del nuovo nome Colombi
C&E e lo sviluppo piu verticale

© Ripr»
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Colombi CAE, starica agenzia palitestate diinformazione ed

oltre

cessiattraversounacampagna di  rizio Milani.

Intrattenimento, che passione;:
per le marche vale 658 milioni

Il mercato. Crescono le aziende che investono in progetti di branded entertainment puntando
su storytelling integrati coinvolgendo creatore influencer: tanta presenza social ma la tv domina ancora

1CAsl

La forza della musica
aggrega le generazioni

Raccontare l amblamento inmodocoinvolgente:
‘partendodaunaband musicale idolo di phix
. -

campagnadibranded entertalmentdi Coca-Cola,
“Oltrealla

ched:

pocohanno pubblicato lsingolo GocaZero, il colosso.
‘americanoha lanciatoanche laplaylist suSpotify che.

per Invitare turt a provare Coca-Cola Zero Zuccherl.
—G.Coll.

Lenergia viaggia in tv
e racconta la transizione

Un viagzio in giro per Iltalia — rasmesso da Retes e

immaginando
in Viagglo® la primaserie tvsullatransizione.
unpercorso nelltaliadi oggi chesi apre

alfurur,

Giampaolo Colletti ‘ma della nuova edizione dellObe 1x ‘plessi osensibill colnvolgendol pub- ‘ ‘Luclla Agost hanno fatto tappa n cingue regiont
Summit Y it con nuove modalita df Ingag- eesperienzein
daobe, gio», CORBETTA ‘primapersona, il ruclo di Enelequello dellerealty

i Vv syl virtuose che il cambiamento
rotamate - editor, agenzle o Passioninellafiliera _ unalew facenda scelte che vanno nell direzione della
L tidiana, i lafiliera,
impertetta eappassionata leve delle passionl. vertiealizando
Le —C.Coll.
s e —
lca Barbie (+6%).Iprogattich ming. case di produsione ¢ content
0 factory, socleta di consulenza, n-
it e e Bt
e, % dolle
Ep- et
Co- G creativita e alla
st DoaeRTL cltre che alla distrbu
Faltare di un marketing  rovaad affrontare: dall ntelligenza zione dei contenutly, dice L 3

pil fatruale, = danuovi Ma Lavorare in questo -

4 367 ambito Formas. Bertino, oscin e Agast i vaggle cn Enel
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190 ANNIDI COLOMBI C&E
Colombi C&E, storica agenzia
italiana di pubblicita finanziaria,
con oltre 120 clienti all'attivo,
festaggiai primi 90 ann| di sue-
cessi attraverso una campagna di

comunicazione che toccale princi-
pali testate di informazione ed
economico-finanziarie italiane. La
campagna di celebrazione anni &
firmata dallo Studio Grafico Mau-
rizio Milani,
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